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TEIL 3: SEGMENTIERUNG
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Bei Segmentierung teilst du deine E-Mail-Liste in verschiedene
Segmente (Gruppen) auf. Jede Gruppe verbindet ein oder
mehrere gemeinsame Merkmale. Anhand derer kannst du
verschiedene E-Mails oder E-Mail-Bausteine ausspielen, um deine
E-Mails für alle Leser:innen relevanter zu gestalten. In den
meisten ESPs wird das Merkmal als Tag am Kontakt
festgehalten.
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